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Задания для СРС и СРСП
по дисциплине

«Медиарилейшнз»

Задания на СРС
	№
	Тема 
	Содержание задания
	Форма контроля
	Максимальный балл

	1.
	Принципы работы со СМИ.
	Подберите примеры наиболее яркого отражения в газете, журнале или на телевидении деятельности организации.
	Экспресс-опрос, индивидуальная работа
	7

	2.
	Пресс-материалы для системного и эффективного взаимодействия с журналистами.
	Составить кейс информационных, аналитических и рекламных материалов, сделанных на основе медиарилейшнз.  
	Отчет по письменной работе
	7

	3.
	Организация мероприятий для СМИ.
	Оформить древо целей  организации:

- пресс-конференции;

- пресс-приема;

- презентации;

- пресс-тура.
	Схема
	7

	 4.
	Поиск общности журналистики и связи с общественностью.
	Подготовить таблицу сопоставления журналистики и связи с общественностью.  
	Устный отчет
	7

	5.
	PR-текст как основной инструмент медиарилейшнз.
	Составьте факт-лист «EXPO-2017» для журнала и для телепрограммы. 
	Экспресс-опрос
	7

	6.
	Медиастратегии.
	Выбрать казахстанскую организацию и составить для нее медиастратегию по сопровождению нового товара на рынок.  
	Презентация
	7

	7.
	Пути формирования общественного мнения.
	Предложить критерии целевой и нецелевой аудиторий, по которым можно корректировать направления медиарилейшнз.
	 Отчет
	7

	8.
	Создание информационных поводов.
	Составить кейс возможных  информационных поводов.  
	Кейс
	5

	9.
	Медиа-мониторинг.


	Сделать пресс-клипинг по итогам брифинга «Запуск зала 5D в кинотеатре». 
	Презентация
	5

	10.
	Функции медиапланирования.
	Написать краткий реферат «Технологии медиапланирования». 
	Письменный ответ
	5

	11.
	Корпоративные СМИ.
	Привести примеры деятельности корпоративных СМИ в Казахстане. 
	Устный ответ
	5

	12.
	Деятельность казахстанских PR-агентств.
	Подготовить отчет о работе PR-агентств при Казахстанском пресс-клубе и Национальном пресс-клубе. 
	Отчет
	5

	13.
	Формирование репутационного капитала средствами медиарелийшнз.
	Подготовить эссе «Имидж моей организации».
	Индивидуальная работа
	5

	14.
	Эффективность медиапрограмм.
	Разъясните методы оценки информации по итогам комплексного акции в медиарилейшнз.
	Презентация
	5


Методические рекомендации к выполнению СРС
Самостоятельная работа студента (СРС) включает выполнение  индивидуальных заданий, таких как эссе, письменная работа, реферат, кейс, отчет и т.д. Задания по дисциплине «Медиарилейшнз» носят практико-направленный характер и требуют показа полученных знаний и навыков в процессе обучения. Цель СРС – овладение профессиональными умениями, опытом творческой деятельности в процессе самостоятельных занятий. Студенты должны во время выполнения СРС активно работать с предложенной литературой и дополнительными источниками.
График выдачи и сдачи СРС

	Выдача задания
	Сдача задания

	Тема 1 – 1 неделя
	3 неделя

	Тема 2 – 2 неделя
	3 неделя

	Тема 3 – 3 неделя
	4 неделя

	Тема 4 – 4 неделя
	5 неделя

	Тема 5 – 5 неделя
	6 неделя

	Тема 6 – 6 неделя
	7 неделя

	Тема 7 – 7 неделя
	8 неделя

	Тема 8 – 8 неделя
	9 неделя

	Тема 9 – 8 неделя
	10 неделя

	Тема 10 – 10 неделя
	11 неделя

	Тема 11 – 11 неделя
	12 неделя

	Тема 12 – 12 неделя
	13 неделя

	Тема 13 – 13 неделя
	14 неделя

	Тема 14 – 14 неделя
	15 неделя


Задания и методические рекомендации по СРСП                         
	№
	Тема занятия
	Содержание задания
	Форма проведения
	Максимальный балл

	1.
	Принципы работы со СМИ.
	Составьте развернутую схему основных направлений работы с журналистами, редакциями различных организаций, предприятий и объединений. 
	Устный опрос
	7

	2.
	Пресс-материалы для системного и эффективного взаимодействия с журналистами.
	Выпишите восемь наиболее ярких мест из пресс-материалов различных организаций, предприятий и объединений, характеризующих их деятельность для внешних аудиторий. 
	Письменный опрос
	7

	3.
	Организация мероприятий для СМИ.
	Подготовить презентацию наиболее востребованных у журналистов мероприятий.
	Презентация
	7

	 4.
	Поиск общности журналистики и связи с общественностью.
	Сделайте мониторинг пяти акций организаций, которые вызывали наиболее высокий интерес у СМИ.
	Круглый стол
	7

	5.
	PR-текст как основной инструмент медиарилейшнз.
	Напишите полный информационный пресс-релиз, посвященный 10-летию фирмы. 
	Отчет
	7

	6.
	Медиастратегии.
	Разработайте медиастратегию для одного из направлений: политика, экономика, социум, бизнес. 
	Защита проекта
	7

	7.
	Пути формирования общественного мнения.
	Предложите анкету-опросник из 10 вопросов для изучения интереса компании со стороны журналистов.
	Кейс
	7

	8.
	Создание информационных поводов.
	Составьте и объясните схему шести информационных поводов на тему «Открытие нового торгового комплекса».
	Письменный ответ
	5

	9.
	Медиа-мониторинг.


	Разработайте сравнительную таблицу по результатом презентации новой модели сотового телефона в газете, на радио, на телевидении и в интернете. 
	Индивидуальные проекты, защита
	5

	10.
	Функции медиапланирования.
	Составьте медиаплан средней по размеру казахстанской компании сроком на один квартал по размещению рекламы.
	Создание кейса
	5

	11.
	Корпоративные СМИ.
	Презентуйте корпоративный сайт компании.
	Презентация
	5

	12.
	Деятельность казахстанских PR-агентств.
	Проведите сравнение мероприятий трех крупных казахстанских PR-агентств.
	Групповой проект
	5

	13.
	Формирование репутационного капитала средствами медиарелийшнз.
	Предложите пять направлений развития имиджа с использованием СМИ крупной организации и мелкой фирмы, покажите отличие в принципах формирования репутации. 
	Деловая игра
	5

	14.
	Эффективность медиапрограмм.
	Сделайте SWOT-анализ общественной организации за 1 год, показав основные достижения и недостатки. 
	SWOT-анализ
	5

	15.
	Пресс-службы и PR-отделы. 
	Оформите структуру пресс-службы корпорации.
	Дискуссия
	5


Методические рекомендации к выполнению СРСП

СРСП принимается согласно расписания, СРС сдается по графику во время СРСП.

На СРСП предлагаются следующие формы: 

Дискуссии – активный метод обучения, в переводе с латинского языка «discussio» - это исследование или разбор. Это коллективное  обсуждение, исследование, сопоставление информации, идей, мнений. Дискуссия может проводиться как самостоятельное методическое мероприятие или являться элементом других методов активного обучения, например: мозговая атака, деловая игра, пресс-конференция. 

Презентация – устное выступление по заданной теме с представлением основных положений выступления в различных формах.

Деловая игра – имитация любого процесса, направленная на выработку у студентов навыков, необходимых в будущей профессиональной деятельности.

SWOT-анализ – анализ сильных и слабых сторон научной проблемы или концепции.

 Круглый стол по данной научной проблеме - вид коллективного тренинга по типу дискуссии, в которой представлено не две, а много позиций, а в конце обсуждения вырабатывается общий взгляд на проблему. 

Метод проектов – защита проекта - один из основных современных активных инновационных методов обучения. Он широко внедряется в образовательную практику в Казахстане. Проекты  могут быть индивидуальными и групповыми, локальными. Составление структуры финансовых институтов, мониторинг печатных изданий, сравнительный анализ PR и рекламных статей.


Групповой проект – задание, в выполнении которого участвует группа в количестве 3-5 человек.
Литература

Основная
1. Брайнт Д., Томпсон С. Основы взаимодействия со СМИ. - М., 2006.

2. Гнетев А.И. Современная пресс-служба. - М., 2010.
3. Данилина В.В., Луканина М.В. и др. Связи с общественностью. Составление документов. Теория и практика.- М., 2008.
4. Козыбаев С. К., Нода Л. П., Рожков А. В. Журналистика Казахстана. Энциклопедия. - А., 2006. 
5. Коханова Л. Медиарилейшнз. Что это такое. - М., 2006.
6. Назайкин А. Медиарилейшнз на 100%. - М., 2010.

7. Ушанов П.В. Медиарилейшнз. Основные аспекты взаимодействия СМИ и public relations. - М., 2009.

8. Уилкокс Д. Как создавать PR-тексты и эффективно взаимодействовать со СМИ. - М., 2004.
9. Чумиков А.Н. Медиарилейшнз. - М., 2013.
10. Шарков Ф.И. Паблик рилейшнз (связи с общественностью). - М., 2013.
Дополнительная
1. Абрамов Р.Н. Связи с общественностью. - М., 2012. 
2. Абельмас Н.В. Универсальный справочник по Паблик Рилейшнз . - М., 2008.
3. Вайман Д. Мастерство презентации. - М., 2004.

4. Варкута С.А. Связи с общественностью. - М., 2010.

5. Гундарин М.В. Теория и практика связей с общественностью: основы медиа-рилейшнз. - М., 2007.

6. Игнатьев Д., Бекетов А., Сарокваша Ф. Настольная энциклопедия Public Relations.           - М., 2004.
7. Катлип С.М., Сентер А.Х., Брум Г.М. Паблик рилейшнз. Теория и практика. - М., 2003.

8. Коноваленко В.А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность. - М., 2013.
9. Кузнецов В. Ф. Связи с общественностью. Теория и технологии. - М., 2007.

10. Китчен Ф. Паблик рилейшнз: принципы и практика.- М., 2004.

11. Кривоносов А. PR-текст в системе публичных коммуникаций. - СПб., 2000. 
12. Ляйнеман Р. Измерения медиарилейшнз. - М., - СПб., 2006.

13. William R. Media math: basic techniques of media evaluation. - Chicago, Illinois, 2004. 
14. PR и СМИ в Казахстане. - А., 2001-2013. 

15. Советник. - М., 2001-2013.
